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X-Rite stawia na opakowania

TOMASZ KRAWCZAK

24 wrzesnia firma Reprograf zorganizo-
wata w Warszawie impreze z cyklu X-Rite
Innovation Days. To seria konferenciji
tematycznych, ktoérych celem jest przybli-
zenie polskim klientom rozwigzan uspraw-
niajacych codzienng prace drukarni

i zwiekszajacych ich konkurencyjnosé¢

na wymagajacym poligraficznym rynku.
Jedna z prelekcji wygtoszonych przez
Malgorzate Ungradova-Lososova, pt.
»~Rozwigzania X-Rite dla producentéw

i dostawcoéw w przemysle opakowan”,
dotyczyla najnowszych sposobéw i metod
kontroli oraz komunikacji o barwie

W najszybciej rozwijajacej sie dziedzinie
druku.

Jak podkreslata prelegentka, barwa towarzyszy nam od
pierwszych chwil zycia, jest czyms, co najdtuzej zapada nam
w pamiec¢ i dlatego jest strategicznym narzedziem stosowanym
przez firmy do odcisniecia swego wizerunku i zapewnienia lojal-
nosci klientéw. Jednoczesnie znalezienie odpowiedniej barwy
i zagwarantowanie jej stuprocentowej powtarzalnosci to naj-
trudniejsze wyzwania w Swiecie opakowan.

Powszechnie wiadomo, ze przemyst opakowarn jest bardzo
szerokim pojeciem i obejmuje druk na papierze, folii, metalu
i wielu innych materiatlach. Rozlegla gama materiatlow opakowa-
niowych zmusza producentow do poszukiwania odpowiedzi
na pytanie: co zrobi¢, by na kazdym z podlozy logo producenta
albo kolor specjalny wygladaty identycznie? Niestety, zdarza sie,
ze opakowanie, ktorego projekt idealnie trafia w potrzeby wia-
Sciciela marki, na koricu procesu produkcyjnego wyglada zupetl-
nie inaczej — moéowita Matgorzata Ungradova-Lososova. — W dzi-
siejszym zglobalizowanym swiecie musimy wiedziec, jak spel-
ni¢ wyobrazenie producenta towaru na temat wygladu jego
opakowania. Ja twierdze, ze to jest proste. Wszakze pod warun-

kiem, ze posiadamy odpowiednie narzedzia, ktdore pozwalajaq
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mowic¢ wspolnym jezykiem na kazdym etapie produkcji i wie-
dziecé, jak sie nimi postugiwac. Bo rozumienie jezyka barwy jest
rownie wazne, jak kazdego innego jezyka. Jesli go nie znamy, to
nigdy w zyciu nie osiggniemy w faricuchu produkcyjnym odpo-
wiedniej komunikacyji, a to znaczy, ze kolor na opakowaniu nie
bedzie spetniat wyobrazern naszego klienta.

Najtrudniejszym zadaniem w dziedzinie zarzadzania barwg
jest wiasnie stworzenie wiasciwego, jednorodnego jezyka do ko-
munikacji, ktérym postuguija sie, nierzadko w réznych miejscach
Swiata, zleceniodawcy, agencje reklamowe, drukarnie opakowa-
niowe i dostawcy farb pracujacy przy wspélnym zadaniu. Fir-
ma X-Rite ma rozwiazania przeznaczone dla wszystkich etapow
produkcji opakowan: od projektowania, przez prepress az po
druk, wiec uzytkownicy moga liczy¢ na utatwiong komunikacije.
Jej podstawag jest cyfrowy opis barwy, uzyskiwany przez pomiar
spektrofotometryczny i przesytany w postaci pliku w standardo-
wym formacie (np. CxF, Color Exchange Format) do réznych
aplikaciji stuzgcych do jej kontroli i specyfikacji. Dzieki temu, ze
na wszystkich etapach tworzenia opakowania postugujemy sie
jednym formatem, nie musimy zastanawiac¢ sie nad tym, co od-
powiedzie¢ drukarzowi na pytanie: jak ma wygladac¢ barwa?
— podkreslata prelegentka. Procz stosowania ustandaryzowa-
nych formatéw plikow, firma X-Rite postuguje sie jednolitym
standardem kalibracyjnym swoich urzadzen, za pomoca ktérego
kalibrowane sg wszystkie urzgdzenia pomiarowe tej firmy, nie-
zaleznie od tego, czy sa przeznaczone dla prepressu, druku, czy
kuchni farbowej.

Prelegentka przedstawita nastepnie 8 krokéw do osiggniecia
wiasciwej barwy, ktorymi sg: specyfikacja barwy; inspiracja bar-
wa; transformacja cyfrowa barwy; globalna platforma komuni-
kaciji o barwie: Format Wymiany Danych (CxF) i Kontrola zgod-
nosci pomiarowej urzadzen (NetProfiler); kontrola barwy za po-
moca danych widmowych; hard- i softproofing; recepturowanie
barw oraz Globalna Kontrola Produkcji.

W pierwszym kroku nastepuje wtasciwa specyfikacja bar-
wy, osiggana za pomocag wzornikow Pantone i urzgdzen X-Rite.
Wszystkie wzorniki Pantone sq przetwarzane do formy cyfrowej,

by moc jednoznacznie zmierzyc i opisac barwe I przekazac te
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informacje do calego oprogramowania, ktore jest wykorzysty-
wane w faricuchu produkcji. Kazda barwa we wzorniku Pantone
ma swoje wiasne LAB i swojg krzywa spektralng, ktore mozna
mierzy¢ za pomocq spektrofotometrow. Spektrofotometry mie-
1zg krzywa spektralng, czyli sa w stanie jednoznacznie, obiek-
tywnie opisa¢ barwe. Aby jednak rézne urzadzenia tego typu
pracowaty wedle identycznych standardéw, konieczne jest ich
skalibrowanie przez producenta, a takze wzgledem siebie - stu-
zy do tego oprogramowanie NetProfiler. Pozwala ono na prze-
prowadzenie kalibracji spektrofotometru w réznych warunkach:
w studiu graficznym, hali produkcyjnej badz w dziale badawczo-
-rozwojowym. Dzieki temu uzyskiwany jest jeden wirtualny stan-
dard zapewniajgcy, ze pomiary kolorystyczne dokonywane zdal-
nie beda doktadne i niezawodne.

Ostatniem etapem produkcji jest hard- i softproofing opako-

wania oraz recepturowanie barw. Matgorzata Ungradova-Loso-
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sova podkreslata, ze do niedawna przygotowanie farby dla 16z-
nych podtozy stanowito duze wyzwanie, poniewaz — mimo do-
stepu do receptur zamieszczanych przez producentdow barw
na serwerach - nigdy nie dato sie przewidzie¢, czy uda sie tak
dobra¢ farby do technologii druku, by barwa na opakowaniu
wygladata identycznie np. w druku offsetowym i flekso. Ale te-
raz pojawito sie rozwigzanie, ktore pozwala nam, procz receptu-
rowania witasciwego, na standaryzacje dla okreslonych technik
druku. Mlowa o pokazanym na ostatnich targach drupa Pantone-
LIVE - méwita.

Ten system zdalnej kontroli i standaryzacji barwy umozliwia

staty dostep do zdefiniowanych wzorcéw barw firmowych pro-
ducentow z roznych branz. Dzieki niemu standaryzacja barwy
zostaje zdigitalizowana pozwalajac na przejscie od wizualnej,
subiektywnej oceny do statej i powtarzalnej procedury. W efek-
cie znacznie zredukowana jest liczba przestojow w produkciji
i poprawiana catkowita wydajnos¢ przedsiebiorstwa. Standardy
kolorow firmowych sg najwazniejszg sktadowsg systemu Panto-
neLIVE; pozyskiwane sg one z prawdziwej farby na rzeczywi-
stym poditozu przy uzyciu odpowiedniego procesu drukowania.
To pozwala wtascicielom marek przewidywac jak korporacyjne
kolory specjalne beda wyglada¢ po naniesieniu na réznego ro-
dzaju materiaty, cho¢by tekture falista o odcieniu brazowym,
przezroczysta folie czy biaty polipropylen. Sktadowe kolorystycz-
ne danej marki, analogicznie do kolorystycznego DNA, sg zarza-
dzane i utrzymywane w bezpiecznej, zdalnej bazie danych, co
zapewnia wtasciwa komunikacije kolorystyczng dla wszystkich
dostawcéw, na catym $wiecie. PantoneLIVE usprawnia proces
dopasowania barw etykiet i opakowan drukowanych w réznych
technologiach i na réznych podtozach, pozwalajgc na zbudowa-
nie bardziej wartosciowych i blizszych relacji miedzy firmami

poligraficznymi i wtascicielami marek. n
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